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Ex-directeur de l’ESJ Pro Medias, directeur des 
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👉 Newsletter : newsletter “mediarama” 

newsletter.kessel.media

👉 Blog : mediaculture.fr / Twitter : cyceron
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http://mediaculture.fr/
https://twitter.com/cyceron
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difficultés de 
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/ France
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01

La bataille pour l’attention

Une sollicitation constante via les 
notifications des réseaux sociaux, 
messageries, applications de 
divertissement (Netflix, Spotify), 
professionnelles (Microsoft Teams, 
Zoom…), de Shopping…

Les pushs des médias s’inscrivent dans 
cette féroce concurrence cognitive.

Source : LocaliQ janvier 2023

Usages

https://www.bondhighplus.com/2024/01/25/what-happens-in-an-internet-minute/
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Nous utilisons plusieurs écrans simultanément

Voici la fréquence des trois principales combinaisons chaque jour pour le groupe d’utilisateurs étudiés.
 Etude Google / Ipsos 2012 confirmée par étude Y pulse 2023

Une concentration diluée dans le “multi-device”

01 Usages

http://services.google.com/fh/files/misc/multiscreenworld_final.pdf
https://www.ladepeche.fr/2023/09/07/le-multi-ecran-ou-quand-les-z-regardent-plusieurs-contenus-a-la-fois-11440108.php
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01

Supports utilisés pour s’informer : près de 70% sur mobile

Source : Reuters Institute 2024

Usages

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2024-06/DNR%202024%20Final%20lo-res-compressed.pdf
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01

En France, Internet fait jeu égal avec la télé

Source : Reuters Institute 2024

Usages

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2024-06/DNR%202024%20Final%20lo-res-compressed.pdf
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La télé reste dominante pour les Français

Source : Mediaculture janv 2023

La télévision reste le média 
d’information principal des 
Français selon le baromètre La 
Croix (71% le consultent chaque 
jour), devant Internet (52%), la 
presse (49%), la radio (39%).

01 Usages

https://mediaculture.fr/wp-content/uploads/2023/01/Barometre-confiance-Medias-La-Croix-Kanta-r-Public-onepoint-janvier-2023.pdf
https://mediaculture.fr/wp-content/uploads/2023/01/Barometre-confiance-Medias-La-Croix-Kanta-r-Public-onepoint-janvier-2023.pdf
https://mediaculture.fr/wp-content/uploads/2023/01/Barometre-confiance-Medias-La-Croix-Kanta-r-Public-onepoint-janvier-2023.pdf
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Une baisse d’usage initiée bien avant Internet !

En 1969 la presse fait face à la concurrence de la télévision, 
dont le taux d’équipement s’envole après l’alunissage.

Dès le début des années 2000 se développent les gratuits qui 
absorbent une part des budgets publicitaires des journaux 
payants.Internet et le numérique n’ont fait qu’accentuer une 
tendance plus ancienne.

La concurrence d’internet pour la presse n’apparaît en France 
qu’à partir du début des années 2000 également.

Source : Evolution des tirages papier - Ministère de 
la culture via mediaculture.fr

01 Usages

https://mediaculture.fr/wp-content/uploads/2024/10/Le-tirage-des-quotidiens-de-1945-a-2020.pdf
https://mediaculture.fr/wp-content/uploads/2024/10/Le-tirage-des-quotidiens-de-1945-a-2020.pdf
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01 Usages

Radio : une baisse surtout chez les 13-34 ans

Les auditeurs écoutent la radio en moyenne 2 heures 42 
minutes par jour par auditeur en semaine. 

L’audience cumulée (% des personnes ayant écouté la radio au 
moins une fois dans la journée) s’érode depuis plusieurs années, 
que la crise sanitaire a amplifiée. 

Depuis 2016, elle a reculé de 7 points. La durée d’écoute par 
auditeur était de 2 heures 52 minutes, cinq ans plus tôt.

L’écoute de la radio recule parmi les plus jeunes : en 2021, 
l’audience cumulée des 13-24 ans a reculé de 16 points en cinq 
ans (56 % en 2021), celle des 25-34 ans de 12 points (65 %). 

Le recul est plus modéré pour les tranches d’âge supérieures.
Source : Chiffres clés de la radio- Ministère de la 
culture via mediaculture.fr

https://mediaculture.fr/wp-content/uploads/2024/10/Chiffres-cles-2022-Radio-Fiche-Ministere-culture.pdf
https://mediaculture.fr/wp-content/uploads/2024/10/Chiffres-cles-2022-Radio-Fiche-Ministere-culture.pdf
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01 Usages

Source : Reuters Institute 2024

L’usage audio en ligne se développe, mais surtout 
avec les replays radio 

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2024-06/DNR%202024%20Final%20lo-res-compressed.pdf
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01 Usages

Et le podcast reste limité aux plus jeunes et instruits

Les podcasts attirent surtout les plus jeunes hommes*, riches et instruits.

Source : Reuters Institute 2024

*A 39% les hommes, en partie à cause de la prédominance des hôtes masculins. 

Source : Médiamétrie avril 2018

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2024-06/DNR%202024%20Final%20lo-res-compressed.pdf
https://mediaculture.fr/wp-content/uploads/2019/07/Ecoutes-des-Podcasts-France-avril-2018-Mediame%cc%81trie.pdf
http://mediaculture.fr/wp-content/uploads/2019/07/Ecoutes-des-Podcasts-France-avril-2018-Mediame%CC%81trie.pdf
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01 Usages

Web : les 18-34 ans passent de moins en moins 
par les applis et les sites de news

Source : Reuters Institute 2024

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2024-06/DNR%202024%20Final%20lo-res-compressed.pdf
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01 Usages

Même si extension de consultation d’Internet le soir 

Source : Médiamétrie - février 2024

https://www.mediametrie.fr/fr/lannee-internet-2023
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01 Usages

Les courbes de consultation (moyenne en 2024) 

Source : courbe d’audience 
de plusieurs sites 
d’information régionaux
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01 Usages

Le trafic dépend de plus en plus des plateformes

Source : répartition 
d’audience de plusieurs sites 
d’information régionaux

Google reste le principal pourvoyeur de trafic 
largement devant Facebook. Mais Google 
Discover devient de plus en plus important (70 
à 80% du trafic Google pour certains).

Le trafic direct des sites média n’est le plus 
souvent qu’en 3e position, même’ si la 
proportion remonte en raison de la croissance 
des abonnements.

La newsletter arrive généralement en 4e (10 à 
20%) du trafic. Son intérêt aussi est de sécuriser 
un trafic de plus en plus volatile (Discover).

https://mediarama.io/articles/google-discover-les-cles-pour-maitriser-cette-boite-noire-cruciale-pour-le-trafic/
https://mediarama.io/articles/google-discover-les-cles-pour-maitriser-cette-boite-noire-cruciale-pour-le-trafic/


Décembre 2024 - mediaculture.fr
17

01 Usages

Google Discover : qu’est-ce que c’est ?

Source : Mediarama - mai 2023

Flux d’articles proposés depuis 2018 
par Google sur mobile (Mac et 
Android) et sur Chrome (ou sur 
l’application Google). 

Différent de Google actualités qui est 
un onglet ou une sous rubrique “à la 
une” de la recherche sur mobile et PC, 
ou une application en soi à 
télécharger sur mobile. 

Même si Google Actu intègre aussi 
Discover dans la partie “pour vous”. 

https://mediarama.io/articles/google-discover-les-cles-pour-maitriser-cette-boite-noire-cruciale-pour-le-trafic/
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01 Usages

Les outils sociaux = près de 40% du temps passé en ligne

Le temps passé sur ces réseaux et messageries poursuit pèse dorénavant 39% du temps de surf 
quotidien des Français (56mn en 2023, soit +6 mn vs 2022), soit 56 min par jour au social, 

Source : Médiamétrie - février 2024

https://www.mediametrie.fr/fr/lannee-internet-2023
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01 Usages

Les réseaux sociaux : 60% du temps des 15-24 ans

Les 15-24 ans surfent quotidiennement 2h24 sur les réseaux sociaux et messageries. Cela 
représente 59% de leur temps quotidien passé sur internet (sur 4h)

Plus de 8 sur 10 (81,3%) d’entre eux s’y sont connectés chaque jour en janvier 2024

Source : Médiamétrie - avril 2024

https://www.mediametrie.fr/fr/les-15-24-ans-des-pratiques-medias-intensives-individuelles-et-connectees


Décembre 2024 - mediaculture.fr
20

01 Usages

Les réseaux sociaux les plus populaires 
en France (2024) pour les news

Source : Reuters Institute 2024

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2024-06/DNR%202024%20Final%20lo-res-compressed.pdf
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01 Usages

Fragmentation des usages sociaux sur les plateformes

Source : Reuters Institute 2024

Six réseaux sont utilisés pour l’actualité 
par au moins 10 % des internautes, contre 
seulement deux il y a dix ans.

📍Déclin de Facebook pour les actualités 
(mais aussi auprès des plus jeunes). 

📍En France aussi, mais le réseau social 
reste important (32%). Sauf auprès des plus 
jeunes qui lui préfèrent TikTok et Instagram.

📍Forte progression de TikTok comme 
outil d’information. Le réseau chinois a 
gagné deux points de cet usage dans le 
monde (13%). Il reste l’outil social le plus 
populaire pour s’informer chez les 18-24 ans 
(23 % en moyenne dans le monde).

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2024-06/DNR%202024%20Final%20lo-res-compressed.pdf
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01 Usages

Les vidéos courtes se popularisent

Elles sont plébiscitées par les moins de 35 ans (71% d’usage), mais aussi 
par les plus âgés (55% d’usage)

Source : Reuters Institute 2024

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2024-06/DNR%202024%20Final%20lo-res-compressed.pdf
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01 Usages

La télévision = ⅔ du temps vidéo passé  

La télévision live, représente toujours 67%) 
du temps vidéo des Français. 

22 millions de téléspectateurs regardent des 
journaux télévisés en live chaque jour. Le sport 
à 98% en live.

Mais grosses différences générationnelles 
en la matière !

Source : l’année 2023 TV par Médiamétrie / Baromètre Arcep 2021

https://www.netao.bzh/ce-quil-faut-retenir-du-barometre-numerique-2021/
https://mediaculture.fr/wp-content/uploads/2024/03/2024-01-18-CP-LAnnee-TV-2023-1.pdf
https://www.arcep.fr/uploads/tx_gspublication/rapport-barometre-numerique-edition-2021.pdf
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01 Usages

Même si le texte est aujourd’hui dans la vidéo, 
le plus souvent
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01 Usages

L’évitement croissant des news

Source : Les Français et l’information - Rapport Arcom mars 2024

https://www.arcom.fr/se-documenter/etudes-et-donnees/etudes-bilans-et-rapports-de-larcom/les-francais-et-linformation
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01 Usages

Confiance en berne à l’égard des médias

Source : Reuters Institute 2024

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2024-06/DNR%202024%20Final%20lo-res-compressed.pdf
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Soigner 
le “bénéfice 
lecteurs”

02
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02 Le bénéfice lecteurs

1. Pratique
2. Plaisir
3. Pensée
4. Partage

Les contenus apportent 4 types de services
= le « motivation-mix » des contenus
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02

Social

Pensée

Divertissement

Pratique

1. Service pratique

Le bénéfice lecteurs

https://www.dossierfamilial.com/consommation/demarches-droits/annulation-d-une-location-de-vacances-et-remboursement-81701
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02 Le bénéfice lecteurs

Partage

Pensée

Divertissement

Pratique
ON DEVINE DES EXPRESSIONS CH'TIS AVEC JOJO BERNARD

2. Service de plaisir/divertissement

http://www.youtube.com/watch?v=CCoA76X3ILQ
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02 Le bénéfice lecteurs

Partage

Pensée

Plaisir

Pratique

● Plaisir de comprendre ! Socialisation et valorisation, grâce au partage 
d’une idée forte. Les besoins comblés sont pluriels et simultanés : 
banco !

3. Service de pensée/partage/plaisir

https://bibliobs.nouvelobs.com/idees/20171130.OBS8029/la-loi-de-la-jungle-n-existe-pas.html


Décembre 2024 - mediaculture.fr
32

02 Le bénéfice lecteurs

Social

Pensée

Divertissement

Pratique

4. Service de divertissement + social

https://twitter.com/burgerquizoff/status/1006994383399464963?lang=fr
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02 Le bénéfice lecteurs

Social

Pensée

Divertissement

5. alliance pensée/plaisir/social
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02 Le bénéfice lecteurs

1. Adaptés au public visé : connaître son public
2. Sur le bon canal/temporalité : diffuser au bon endroit, au bon moment
3. Au bon format

Des contenus pertinents



↓
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Les formats 
efficaces

03



Décembre 2024 - mediaculture.fr 36

Les formats qui servent rapidement 
un besoin

Les formats efficaces03
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Le New York Times propose de manière systématique des 
infographies sur les sujets clés du moment, qu’il met en 
avant sur sa page d’accueil

Les clés du succès :

● Des infographies simples et lisibles 
● Une charte graphique qui identifie rapidement 

la marque média
● Des visuels adaptés au smartphone
● L’accès direct à l’info personnalisée par champs de 

recherche = les résultats de son état, de sa ville
● Chiffres de l’élection précédente (mise en contexte)

LES DATA-VISUALISATIONS : DON’T TELL, SHOW

https://www.nytimes.com/
https://www.nytimes.com/interactive/2021/upshot/2020-election-map.html
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AVANT/APRÈS

L’Obs - L'âge sans glace - juin 2019

Démonstration visuelle 
spectaculaire. Sujet fort 
qui intéresse.

Rapide à consulter 
et démonstration 
implacable.

Les formats efficaces03

https://www.nouvelobs.com/planete/20190628.OBS3872/avant-apres-regardez-comme-les-glaciers-francais-ont-fondu-en-150-ans.html
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Les formats ludiques 
et interactifs

Les formats efficaces03
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New York Times - Trump pourra-t-il vraiment mettre ses adversaires en prison ? oct 2024

Permet de dérouler un procédé ou une histoire compliquée et de 
l’illustrer au fur et à mesure. ex :

Les formats efficaces03

L’ARTICLE ANIMÉ EN OVERLAY (EX. PARALLAX)

https://www.nytimes.com/interactive/2024/10/02/magazine/trump-politics-justice-department.html
https://www.nytimes.com/interactive/2024/10/02/magazine/trump-politics-justice-department.html
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Intérêt du format : 

● Enrichir les visiteurs de manière ludique, apporter 
de la complexité par la bande

● Augmenter l’engagement et la viralité des contenus
● Fidéliser le public en lui apportant à la fois plaisir et 

intelligence

Les formats efficaces03

LES QUIZ 

Les clés du succès :

● Adapter le sujet au public par affinité thématique
● Trouver un bon équilibre : ni trop dur (décourageant), ni trop facile (peu valorisant)
● Soigner l’expérience utilisateur
● Valoriser la communauté en remerciant les joueurs et félicitant les meilleurs
● Permettre de publier son score sur les réseaux ou de défier ses amis pour accentuer la viralité 

Le quiz de culture gé du Monde - novembre 24

https://www.lemonde.fr/culture/article/2024/11/30/quiz-culture-generale-huit-hommes-celebres-a-re-decouvrir_6166132_3247.html
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Les formats efficaces03

QUIZ ET STORIES SUR INSTAGRAM

The Guardian propose aussi des stories interactives efficaces 
grâce aux outils polls ou aux masques de photos qui se prêtent 
bien aux quiz. 

Les clés du succès :

● Un rendez-vous régulier baptisé “fake or real”
● Une incarnation via une journaliste
● Des outils interactifs créatifs disponibles dans les stories 

Instagram
● Une réplication du quiz pour le site web
● Un lien vers le site web depuis chaque story pour une 

expérience plus adaptée sur ordinateur

https://anisahvasta.medium.com/inside-the-guardians-fake-or-for-real-instagram-series-e39d9f12b0f4
https://www.theguardian.com/newswise/2020/mar/20/the-newswise-fake-or-real-headlines-quiz
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Le Monde - Bilan de Hollande - février 2017

Ludique, clair, rapide. Efficace 
pour lutter contre les a-prioris.

Les formats efficaces03

GRAPHIQUE INTERACTIF PÉDAGOGIQUE

https://www.lemonde.fr/les-decodeurs/article/2017/02/16/chomage-deficit-pib-dessinez-vous-meme-le-bilan-de-francois-hollande-en-9-graphiques_5080553_4355770.html
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CHRONOLOGIES « À LA CARTE » 

Destitution de Trump : la 
chronologie (plus ou moins 
rétractable) et les personnages 
clés pour comprendre l’affaire.

Le Monde - 
Destitution de 
Trump - 
octobre 2019

Les formats efficaces03

https://www.lemonde.fr/les-decodeurs/article/2019/10/26/destitution-de-trump-visualisez-la-chronologie-et-les-personnages-cles-pour-comprendre-l-affaire_6017014_4355770.html
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Le Monde - Entre deux tours présidentielle -25 avril 2017

Présidentielle : estimez le report 
des voix entre les deux tours

Ludique, clair. Efficace pour avoir 
un résultat tangible. Excellent 
timing et anticipation.

Les formats efficaces03

GRAPHIQUE INTERACTIF PÉDAGOGIQUE

https://www.lemonde.fr/les-decodeurs/article/2017/04/25/presidentielle-estimez-le-report-des-voix-entre-les-deux-tours_5117128_4355770.html
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Les formats efficaces03

LES NEWSLETTERS CONCISES

L’éditeur américain Axios propose 14 newsletters locales 
quotidiennes qui comptent environ 400 000 abonnés, au 
total. 

L'équipe prévoit de s'étendre à 11 autres villes au premier 
semestre 2022 et pourrait s’étoffer jusqu’à 120 journalistes (ils 
sont 30 ou 40, pour le moment)

Ses taux d'ouverture moyens oscillent en moyenne autour de 
35 %.

Les clés du succès :

● Sujets et angles utiles, concrets, originaux
● Forme concise et efficace
● Repères cognitifs : détails, prix, aller plus loin…
● Mise en page aérée, illustration soignées

https://digiday.com/media/how-axios-is-tackling-local-news-newsletters-from-small-teams-in-more-markets/
https://digiday.com/media/how-axios-is-tackling-local-news-newsletters-from-small-teams-in-more-markets/
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Les formats efficaces03

LES MINI-APPLICATIONS LUDIQUES

Le site belge L’avenir a créé un quiz pour célébrer les 20 ans du film. 
Un jeu sympathique et divertissant qui permet de booster 
l’engagement des jeunes lecteurs.

Les clés du succès :

● Un gameplay très simple
● Un design léger, rapide à charger
● Un timing de réponse suffisant (une minute)
● Des gifs décalés pour célébrer bonnes et mauvaises 

réponses
● Des questions adaptées au niveau de connaissances initiales
● Des infos insolites ou curieuses disséminées au fil de l’eau
● Des séquences de repos pour interrompre le quiz en cours de 

route, sans perdre de points
● La viralité sociale par publication de son score, défi de ses 

amis…

https://www.lavenir.net/extra/content/weblab/202111-harry-potter/
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Les formats centrés 
sur le lecteur

Les formats efficaces03
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Se connaître soi-même, se comparer aux autres.

Les formats efficaces03

QUIZ INTERACTIF

http://lab.wedodata.fr/gentrificateur/
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The Diplomat - Biden, Trump, pour quel candidat voter ? octobre 2024

Les formats efficaces03

QUIZ INTERACTIF

Savoir pour qui voter sans se fader les programmes

https://thediplomat.com/2024/10/harris-vs-trump-who-would-you-choose/
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LES QUESTIONS-RÉPONSES AUX LECTEURS

https://www.lemonde.fr/planete/live/2021/09/08/surveillance-de-mu-dangers-de-delta-posez-vos-questions-sur-les-variants-du-sars-cov-2_6093910_3244.html
https://www.lemonde.fr/planete/live/2021/09/07/le-congres-mondial-de-la-nature-peut-il-vraiment-aider-a-enrayer-la-perte-de-biodiversite_6093695_3244.html
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La co-construction via le crowdsourcing

Les formats efficaces03

https://www.20minutes.fr/nantes/3117491-20210907-nantes-toboggan-geant-chateau-vit-derniers-jours-va-manquer-racontez#xtor=RSS-149
https://www.20minutes.fr/arts-stars/cinema/3117431-20210906-mort-jean-paul-belmondo-souvenirs-gardez-acteur#xtor=RSS-149
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https://esjpro.substack.com/p/le-ret
our-de-linteraction-augmentee

De Correspondent, journal en ligne néerlandais 
totalise 60.000 abonnés payants.

Les membres sont encouragés à partager leur 
expérience via commentaires, sondages, questions 
ouvertes. Ils peuvent aussi poser leurs questions aux 
journalistes, en amont des interviews et podcasts. 

Les journalistes mettent en évidence les 
commentaires utiles des lecteurs. 

Par ailleurs, ces derniers disposent de leur propre 
espace où ils peuvent enregistrer leurs domaines 
d'expertise.

● La rédaction puise ses sujets journalistiques 
auprès du public lui-même, ce qui favorise leur 
succès en termes d’engagement et de diffusion

● L’attachement au média est très forte de la part 
de cette communauté écoutée et valorisée

La co-construction comme modèle économique

Les formats efficaces03

https://membershipguide.org/case-study/how-de-correspondent-evolves-with-its-members/
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La vérification (“fact-checking”)

Les formats efficaces03

https://www.lefigaro.fr/conso/en-france-les-agriculteurs-conventionnels-sont-ils-plus-subventionnes-que-les-agriculteurs-bio-20210910
https://www.lepopulaire.fr/paris-75000/actualites/25-des-surfaces-agricoles-en-bio-d-ici-2030-l-objectif-est-il-tenable_14008196/
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Les formats qui soignent
le story-telling

Les formats efficaces03
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L’ÉCRITURE IMMERSIVE POUR LES REPORTAGES = LE RÉCIT “TEXTURÉ”

https://www.lemonde.fr/police-justice/article/2018/02/01/aux-tutelles-face-a-la-mort-civile_5250125_1653578.html
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TTSO philo - avril 2017

Les formats efficaces03

L’EXPLICATION CONTEXTUALISÉE POUR ENTRER EN RÉSONANCE AVEC L’ACTU
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Les Jours - mai 2019 

Les formats efficaces03

QUALITÉ DE L'ÉCRITURE : LES ATTAQUES SOIGNÉES

https://lesjours.fr/obsessions/l-empire/ep115-pascal-praud/
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Libération - août 2019 

Les formats efficaces03

LE TON ET L’ENGAGEMENT DE L'AUTEUR

https://www.liberation.fr/france/2019/08/23/rentree-des-medias-antienne-tele_1746934
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Vice - octobre 2019 

Les formats efficaces03

LE TON ET L’ENGAGEMENT DE L'AUTEUR

https://www.vice.com/fr/article/qvgx7p/et-si-on-lancait-notre-podcast
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L’Echo - novembre 2019 

Les formats efficaces03

STORY-TELLING ET DESIGN SOIGNÉ (TOTALEMENT MOBILE)

https://www.lecho.be/dossiers/barometre-de-l-epuisement/comment-reconnaitre-symptomes-burnout.html
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Revue Far Ouest - mars 2018

Les formats efficaces03

STORY-TELLING ET DESIGN SOIGNÉ (SUR MOBILE AUSSI)

https://www.revue-farouest.fr/category/m6-foot-story/
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“People Fixing the World” de la BBC va à la rencontre "des 
personnes qui ont des idées pour rendre le monde meilleur" et 
enquêter sur leur efficacité.

Public cible
Tous publics, en particulier les plus jeunes sensibles aux 
informations non déprimantes

Les clés du succès 

● Exemples concrets, vérifiés et validés
● Sujets importants : pauvreté, éducation, environnement
● Qualité de la production sonore (interviews, sons 

extérieurs, habillage sonore)
● Texte de résumé qui accompagne l’audio pour permettre 

son référencement minimal

LE JOURNALISME CONSTRUCTIF (OU “DE SOLUTIONS”)

Les formats efficaces03

https://www.bbc.co.uk/programmes/w3ct1ply
https://www.bbc.co.uk/programmes/w3ct1ply
https://www.bbc.co.uk/sounds/play/w3ct1ply
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Les formats audio-vidéo

Les formats efficaces03
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Les formats efficaces03

LES ARTICLES AUDIO

Le précurseur est The Economist qui a proposé une 
version lue de ses articles dès 2007. Le magazine 
économique britannique propose des milliers de ces 
contenus sonores à ses abonnés, en plus de 
podcasts dédiés.

25 à 30% d’entre eux lisent cette version dans les 
transports et les temps morts via leur mobile.

Les clés du succès :

● Des comédiens lisent et adaptent les textes 
pour proposer un bon rythme (coupent les 
phrases longues par exemple), sans surjouer.

● Les systèmes de reconnaissance vocale (ex. 
ETX Studio sont beaucoup moins chers et 
améliorent aussi l’engagement (+15% durée de 
lecture en moyenne)

● La diffusion simultanée sur toutes les 
plateformes audio, comme Apple.

https://www.economist.com/podcasts
https://www.economist.com/podcasts
https://www.journalism.co.uk/news/the-economist-how-audio-editions-and-podcasts-are-created/s2/a551030/
https://podcasts.apple.com/fr/podcast/the-economist-podcasts/id151230264
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Inaugurés par TikTok, ces vidéos très courtes (moins d’une minute) s’enchaînent dans une spirale 
hypnotique. Ils ont été copiés par Youtube dès juillet 2021. Depuis, ils ont conquis les usages. 
Explications, pédagogique, ou témoignages et interviews sur des sujets proches des 
préoccupations des plus jeunes (environnement, justice sociale, loisirs et culture pop…)

TikTok - octobre 2024
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LES VIDÉOS “SHORTS”

https://www.tiktok.com/explore
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Format long, voix off, rythme très rapide, beaucoup d’animations 
et de graphismes 3D sous After Effects. Vidéo accrocheuse dans 
les 10 premières secondes. Pas d’intro, une info tout de suite.

France TV - Datagueule - Nov 2024 
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LES ANIMATIONS INTERACTIVES

https://www.youtube.com/watch?v=ed23oRR2bqQ
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Sujet populaire, format court (1mn, 1mn30), surtitre, rythme rapide, 
illustrations et graphismes.
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LES VIDEOS “A LA BRUT” / LOOPSIDER

https://www.instagram.com/p/DC6jmzbM-Gz/
https://www.instagram.com/reel/DDCxm25vu1C/
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BBC Brazil - Campagne présidentielle truquée - octobre 2018

Les formats efficaces03

LES FORMATS MULTIMÉDIA NATIVEMENT MOBILE

https://www.bbc.co.uk/news/technology-45956557
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Que Choisir - Campagne Nutella - février 2018
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LES DÉSINTOX / DÉCRYPTAGES

http://www.youtube.com/watch?v=ygAnjnVZ25I
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Ce qu’il s’est bien passé cette semaine - 25 novembre 24

Le visuel d’intro est généralement une vidéo en boucle ou photo 
légèrement animées (effet Ken Burns). Les autres visuels sont des 
photos légendées / texte (assez long) à droite sur Instagram.
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LES DIAPORAMAS SURTITRÉS AVEC TEXTES

https://www.instagram.com/p/DC9eRYOs6jA/?img_index=1
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Des logiciels comme PlayPlay permettent de 
créer rapidement des vidéos à partir d’un texte 
(script). 

Le système va illustrer le texte par des 
séquences tirées de bases photo/video. 

Le montage est synchronisé automatiquement 
et ajoute un fond sonore.

Possibilité de repasser en manuel et ajouter 
ses propres séquences.
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LES VIDEOS SEMI-AUTOMATISÉES

https://playplay.com/fr/
https://drive.google.com/file/d/1tHXtlnzT0PBu5xQAYiWspr1UFgzaCEQp/view?usp=drive_link
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Arte TV - Dans ton tel - septembre 2019

Sujet populaire, format court, 
surtitre, rythme assez rapide, 
illustrations et graphismes.
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INTERVIEW « CUT » ILLUSTRÉE ET SOUS-TITRÉE

https://www.instagram.com/loopsider/reel/DDCP2RiNzgt/
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Les formats “live”

Les formats efficaces03
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LE JOURNALISME RACONTÉ PAR CEUX QUI LE FONT

L’expérientiel traduit en évènement théâtral et musical. Les dessous d’une enquêtes, l’
émotion des témoins etc. 
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LE DIRECT INTERACTIF : TWITCH

Les clés du succès :

● Une personnalité très connue de la 
télévision

● Le respect des codes du canal : ton 
détendu , humour et autodérision

● Une vraie interaction avec le public : 
l’animateur vedette prenait le temps de 
répondre aux questions et réactions

● Un contenu intéressant, une vraie 
pédagogie de l’actualité

● Une maîtrise technique : équipement, 
savoir-faire d’animation

Cf les revues de presse de Samuel Etienne. 

https://buzzles.org/2021/02/09/le-succes-de-samuel-etienne-sur-twitch-lexemple-dune-passerelle-entre-deux-mondes-differents/
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LE DIRECT INTERACTIF : TWITCH

Cf les revues de presse de Les directs interactifs de Jean Massiet sur la politique.

https://www.twitch.tv/jeanmassiet/video/2290139152
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Les formats incarnés

Les formats efficaces03



La percée des influenceurs
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En France, Hugo Travers (Hugo 
Décrypte) compte 2,6 millions 
d’abonnés YouTube et 5,8 millions de 
followers sur TikTok. C’est devenu une 
source d’information majeure pour les 
jeunes Français, dépassant les médias 
traditionnels comme Le Monde et Le 
Figaro en nombre de mentions.

Gaspard G. (Gaspard Guermonprez), 
est une autre étoile montante, avec 1,1 
million d’abonnés sur Youtube et 82000 
followers sur Instagram.

Il a rejoint France Inter le 2 décembre 
2024

Les formats efficaces03

https://www.lesechos.fr/tech-medias/medias/gaspard-g-le-youtubeur-a-1-million-dabonnes-rejoint-la-matinale-de-france-inter-ce-lundi-2135020
https://www.lesechos.fr/tech-medias/medias/gaspard-g-le-youtubeur-a-1-million-dabonnes-rejoint-la-matinale-de-france-inter-ce-lundi-2135020


Instagram : les questions-réponses
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Le quotidien allemand Die Zeit répond aux questions de ses 
lecteurs via une story publiée sur Instagram.  

Les clés du succès :

● Incarner la réponse via une “vraie” personne
● Donner de la visibilité à l’appel à questions sur les différents 

canaux du média (site, réseaux, newsletter…)
● Sous-titrer la vidéo pour être consulté sans le son
● Soigner l’éclairage et le son du plan-séquence
● Proposer un lien profond vers le contenu sur le site (ce que 

seules permettent les stories)
● Permettre de commenter avec le champ de saisie direct

Les formats efficaces03

https://www.instagram.com/stories/highlights/17907542402167812/


Mediaculture accompagne ses 

clients dans leur stratégie digitale 

pour qu’ils gagnent en : 

● Visibilité

● Attractivité

● Productivité et rendement

Merci !
Besoin de discuter de stratégie de 
contenus ? De formation ?

● Travailler son positionnement
● Optimiser ses angles et formats
● Bien diffuser (SEO/RS)
● S’organiser pour être plus efficace
● Diffuser et monétiser

cyrille.frank@mediaculture.fr

Le site : mediaculture.fr  
La newsletter newsletter.kessel.media
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mailto:cyrille.frank@mediaculture.fr
http://www.mediaculture.fr
https://newsletter.kessel.media

