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Allience Chiffres clés en 2023 we [ e

3 9 titres
PQN PQRD 7éme JOUR

Presse Quotidienne (ran s rarp - semaine)

DIFFUSION TOTALE

4,M

-2,6%

DONT ABOS NUMERIQUES TRAFIC DIGITAL

1,5M 46,3M

85%

+10,9% o -2,2,

Evolution par famille et canal de diffusion 2025 v 2022 _ _ .
Poids des titres Alliance

PQN PQRD GLOBAL 7°me GLOBAL Diffusion des titres de I'Alliance dans la diffusion de
Semaine JOUR  semaine +7°7] la Presse Payante Grand Public ACPM

ABONNEMENTS PAPIER -8,8% -71% -7,3% -8,2% -7,3%

Abonnements postés 4% _30% 45% 25% 43% DIFFUSION TOTALE DIFFUSION NUMERIQUE

Abonnements portés -10,4% -7,7% -7,9% -89% -7,9%
ABONNEMENTS NUMERIQUES +7,5% +17,8% +10,9% +15,5% +12,3%
VENTES AU NUMERO -1,4% -10,1% -10,4% -11,0% -10,2% -

° ° ° ° ° 63% 79%

DIFFUSION PAR TIERS +1,4% -5,6% -2,1% -6,0% -3,3%

Tiers Numériques +4,2% +10,4% +6,6% -5,1% +2,5%

) ) ® Titres Alliance
Tiers Papier -15,9% -23,3% -21,6% -9,1% -12,7% .
Autres titres

TOTAL +1,7% -4,5% -26% -4,4% -3,5%
Rappel 2022 vs. 2021 +2,5% -4,2% -2,2% -3,4% -2,9%

Source : ACPM DSH 2022/2023 — Moyenne de diffusion : 51 titres PQRD, 8 titres PQN, 39 titres 7¢m¢ jour Source : ACPM DSH 2022/2023 | 455 titres payants grand public — Diffusion individuelle (hors tiers) 2



Alliance Evolution de la diffusion en 2023 D R

PQN

Evolution de la diffusion totale

+3,6%

+1 ,7%

+3,2%
VS. 2022

La diffusion globale des quotidiens

+2,5%
nationaux est positive, en hausse de 1,7% +2,2%
par rapport a 2022. Les abonnements +2,0% +1,9%
numeériques continuent de progresser et +1,6%
gagnent 3,5 points dans la part de la e
diffusion de la PQN (vs. 2022). Entre la ! +1,1%
diffusion  papier et numérique, les ) ) +0,7% +0,7%
quotidiens nationaux diffusent chaque jour = ABOS NUMERIQUES = ABOS POSTES
1490 000 exemplairesh ABOS PORTES = VENTES AU NUMERO B
TIERS NUMERIQUE TIERS PAPIER Janv Févr Mars Avr Mai Juin Juil Aolt Sept Oct Nov Déc
5 Janv Févr Mars Avr Mai Juin Juil Aoat Sept Oct Nov Déc
- 4 %
| (]
Vs. 2022
La diffusion totale des quotidiens régionaux
et départementaux recule de 4,5%. Les
abonnements numériques progressent et
gagnent 3 points (vs. 2022) dans la part de -
la diffusion. Le portage demeure le canal o
principal de distribution.‘de la farﬁnille} et 449 -4,2% -4,2% 049 -4,3%
représente plus de la moitié de la diffusion. u ABOS NUMERIQUES u ABOS POSTES -4,6% -4,6% -4,8% -4,6% ’
Au global la PQRD diffuse chaque jour sur . ) -5,0% -5,0%
lensemble du territoire 3 210 000 ABOS PORTES = VENTES AUNUMERO
exemplaires. TIERS NUMERIQUE TIERS PAPIER

Source : ACPM DSH 2022/2023 (Hors presse 7¢ jour) — Moyenne de diffusion | Evolutions mensuelles 2023 - 2022 3



Allilance Les ventes au numéro en 2023 % 10,4 Songese

PQN PQRD

VENTES AU NUMERO
Moyenne par parution
-11,4~. -10,1~
| 4 o . N% | o . 20% Ouest-France 82155
2023 vs. 2022 de la diffusion 2023 vs. 2022 de la diffusion N
vequipe | 5 37
Le Progrés 47371
VENTES AU NUMERO VENTES AU NUMERO
Moyennes mensuelles Moyennes mensuelles Le Dauphiné Libéré 47363
700000 700000
Aujourd’hui en France _ 45 435
600000 600000
Sud Ouest 43 987
500000 500000
400000 400000 Le Parisien 31701
300000 300000 La Montagne 30260
200000 200000 PQRD
La Dépéche du Midi 25314 ® PQN

100000 100 000
o La Nouvelle République 24 400
0
J F M A M J J A s o N D

Ce qu'il faut retenir

OU ACHETE-T-ON LE PLUS LA PQN ? OU ACHETE-T-ON LE PLUS LA PQRD ?
Etude ARCEP - Juin 2023 Etude ARCEP - Juin 2023
La vente au numéro est le canal le plus impacté par le
Ing, Ensg, Eng " declin du papier. Selon I'étude Arcep, 62% des Frangais
() /e & e/ Qs .

1 Ry 2 Y 3 S 1 2y, 2 @, 3 i 20, se sont rendus dans un point de vente presse en 2022
3 P L7 Maison © o < L™ MAISON b | %- % d’ heté i - d
e S e A E % ioubesse S, A\ § et 42% d’entre eux ont acheté au moins un titre de
e g o ﬁ 2 LY s 2 " . PO

2 4 — & resse*. Les enseignes de presse el les spécialistes
RELAY: J5 ma ¢ © p : p p

indépendants sont les structures ou la presse
quotidienne se vend le mieux. Chaque jour 795 000
quotidiens sont achetés en points de vente.

. *Source : étude « Attentes des lecteurs de presse » | ARCEP, juin 2023
Source : ACPM DSH 2022/2023 (Hors presse 7¢ jour) — Moyenne de diffusion | Evolutions mensuelles 2023 - 2022 . vee« v P | M 4



France Messagerie Les points de vente en 2023 %  -3,3% woopavene

Répartition par type d’enseignes

REPARTITION DU NOMBRE DE POINTS DE VENTE Enseignes non-presses

66% 15% 8%

Réseau traditionnel Enseignes presses
REPARTITION DU LINEAIRE DEVELOPPE Enseignes non-presses
58% 20%
Réseau traditionnel Enseignes presses

Evolution du chiffre d’affaires presse

- C :)
— 7 ~y ./1) Réseau traditionnel : -4,7%
Enseignes non-presse : -1,2%

Autres : +1,9%

Source : France Messagerie — Suivi du réseau des marchands de presse, Décembre 2023 | *Enseignes non-presse :

Autres

3% Autres

Points de vente actifs par mois

22000
21500
21000
2020
2021
20500
2022
20209 20225
20000 2017 20059
19636 19632
19582 19570
19500
Janv Févr Mars Avr Mai Juin Juil Aot Sept Oct Nov Déc

-427  -441  _5g9 573 -587 -586 -710 -725  -814  -720 -697  -662

Ce qu'il faut retenir

En septembre le nombre de points de vente est passé sous la barre des 20 000. L'étude de France
Messagerie nous précise que les spécialistes indépendants ont mieux résisté et en termes de CA (-1,9% vs -
4,7% sur le réseau traditionnel). Les enseignes non presse (GMS) ont également un CA en hausse.

GMS, pétroliers, enseignes culturelles | *Autres : Linéaires restreints type PVQ

|



Allience Les abonnements papier en 2023 & 7,37 ensee

PQN

8 8 Diffusion Abonnés
%

|

[ O pNie%

2023 vs. 2022 abonnés B 55% postés

ABONNEMENTS PAPIER
Evolutions mensuelles

&1 Abos portés B Abos postés

N NN

NB : échelle de mesure différente

Ce qu'il faut retenir

2500000

2000000

1500 000

1000000

500000

Diffusion Abonnés VOLUME DES ABONNEMENTS PAPIER
Moyenne par parution
‘ 61% A Ouest-France 356 439
2023 vs. 2022 abonnés # 86% portés
Le Téléegramme 122593
La Voix du Nord 107 682
ABONNEMENTS PAPIER
Evolutions mensuelles sud Ouest 97931
% Abos portés M Abos postés
P P Derniéres Nouvelles d'Alsace 94346
La Nouvelle République 90980
NN
% % Le Dauphiné Libéré 84131
% % La Montagne 74 064
§ \ Le Figaro 69513
N % ooro [N PQRD
La Dépéche du Midi 69273 [ ) PQN

J F M A M J J A S o N D
NB : échelle de mesure différente

Volume papier

Avec un recul de 7,3% en 2023, la distribution par abonnement rencontre de nombreuses difficultés et
perd du terrain. L'inflation et la hausse des tarifs ont probablement eu un impact sur I'évolution de

570M
I'abonnement. Le portage a plus souffert (-7,9%) du fait de la hausse des colts de distribution et de la ) 1Y
difficulté de recrutement des porteurs.

d’exemplaires en 2023
La bascule des tournées de portage vers La Poste a une incidence positive sur les évolutions des Postage : 119 M d’exemplaires
exemplaires postés, qui chutent moins que le portage. Mais la qualité de cette distribution demeure un

sujet majeur d'alerte au niveau des éditeurs.

Source : ACPM DSH 2022/2023 (Hors presse 7¢ jour) — Moyenne de diffusion | Evolutions mensuelles 2023 - 2022

Tiers : 2 M d’exemplaires



Allicnce Les abonnements numériques en 2023

PQN

+7, 5%

64%

ABONNEMENTS NUMERIQUES
Moyennes mensuelles

1100 000
1000000

900000
800000
700000
600000
500000
400000
J F M A M J J A S o N D

NB : échelle de mesure différente

EVOLUTIONS DES ABONNEMENTS
Individuels vs. tiers

+25,0%

+15,0% Individuels

+5,0% MO/O\V
-5,0%

-15,0%

PQRD

+17,8%

16%

ABONNEMENTS NUMERIQUES
Moyennes mensuelles

600000
550000
500000
450000
400000

J F M A M J J A S o N D
NB : échelle de mesure différente

EVOLUTION DES ABONNEMENTS
Individuels vs. tiers

+25,0%

+20,0% 0\0\0_0\0\

+15,0% o o 5

+10,0%

\ogo\ Individuels

+5,0%

0,0%

Source : ACPM DSH 2022/2023 (Hors presse 7¢ jour) — Moyenne de diffusion | Evolutions mensuelles 2023 - 2022

lo 9° Evolution globale "aliance”
+1IV,J% 2023vs.2022 oo

L -4

TOP10

VOLUME DES ABONNEMENTS NUMERIQUES

Moyenne par parution

LeMonde NN <00 053
Le rigaro |GG 220 052
vequipe [N 151592

Ouest-France 122 851

Le Parisien 81325

Les Echos - 75675
Libération - 60888

Sud Ouest 34345
La Voix du Nord 29376
PQRD
tacroix || 28638 ® PQN

Ce qu'il faut retenir

En 2023, le numérique représente 35% de la diffusion des
deux familles contre a peine 2% il y a 10 ans. La PQN a
transformé 64% de son portefeuille en abonnés
numériques. En moyenne chaque jour, 1,5 millions
d’abonnements numériques sont diffusés.

Pour les abonnements numeriques tiers, on observe a partir
de I'été une baisse des volumes, probablement liée a la fin
du partenariat Cafeyn x Canal+, remplacé par l'offre de
Pass Presse (Prisma).



Alllance La presse continue d’'étre appétente

Evolution des abonnements individuels sur 10 ans — Moyenne par jour

® Papier ® Numérique @ Global (papier + numérique)

i .
Alliance
dela presse

2023
3500000 3344778 3346671 i
3226807 3288165 2014
3031138 3040443 3039237 3048701 3036 300 3060272 3081067 2294999 1984785
2385698
3000000
2942897 2900760 2835349 2767970 2680588 2599 537 —
2488744 L Qe
< <,
@
2500 000 z
+8,1%
2000000
p— A
m= o
= Z
1500000 t%
-31,6%
1303380
1000 000 1187 380
1049779
841108 M,
%
500 000 %
460735 4 C
88241 280731 355712 R
o  — 139 683 203 888
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
p Les abonnements individuels (papier + numérique) ont progressé de 8,1% en 10 ans, ils représentent 78% de la diffusion de la presse quotidienne vs. 59% en 2014.
Jusqu’en 2021 la progression des abonnements humériques a compensé la perte des abonnements papier, mais on note un léger tassement depuis 2022.

Source : ACPM a périmetre constant — Moyenne de diffusion annuelle sans neutralisation — Diffusion individuelle (hors tiers)
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Alllance Le numérique continue de gagner du terrain

PART D’ABONNEMENTS NUMERIQUES SUR LE PORTEFEUILLE D’ABONNES EVOLUTION DES ABONNEMENTS NUMERIQUES SUR 5 ANS

x 850
800 Le Parisien (')
700
<y 83,0%
650
600
. 76,0%
550
450 Libération -l
350 e
@ _ 45’4% PR 0
300 @
_ 38,2% 250 PR
L'équipe
200

32,9% Nice Matin

Les Echos

@O 7~

24,4%

—_
o
./o% o

Source : ACPM 2019-2023 — Moyenne de diffusion sans neutralisation 9



Alliance Le trafic des sites & applis en 2023 * -2,2% e

Trafic digital des sites & applis TOP 20 VISITES DE SITES & APPLIS Moyenne par jour @ PQN @ PQRD
v I -
Nouveau
gouvernement
-
Coupe du ) guerre Israél-
26 000 000 mfgg?soﬁe Rerfgtrgi‘f eosies Homas e 5393138
)
24000000 D 3042748
22000000
@ 2720780
20000000 SuD 2165 597
J F M A M J J A s O N D J F M A M J J A S O N D OUESY
@ 1598 206
. . {Ill‘ﬂ]b 1434956
Un trafic de plus en plus mobile =
@ 1293 437
-l - 1073 935
69% 88%
e 854149
Ce qu'il faut retenir
O Bl -
PQN PQRD - 813768 Le trafic des sites perd 2,2%, notamment en
1) raison de la chute du trafic issu de Facebook, qui
a 801230 met moins en avant les contenus d'information.
Ce retrait est d'autant plus important que les sites
82% 88% P 751791 dépendants de ces plateformes.
La slide suivante apporte un éclairage
i @ 471601 supplémentaire sur I'origine du trafic a partir d'un
. Sites mobile PP ' 9 p
mobile applications M 471023 panel de 20 sites de I'Alliance.
@ 396 860

Source : ACPM DSH 2022/2023 - Trafic des sites : sites fixes + sites mobiles + AMP | Evolution moyenne 2023 — 2022

10



Allicnce Audiences & sources de trafic en 2023

Panel de 20 sites - Déclaratif Alliance

Répartition du trafic par source

janv-22
févr-22
mars-22
avr-22
mai-22
juin-22
juil-22
aoqt-22
sept-22
oct-22
nov-22
déc-22
janv-23
févr-23
mars-23
avr-23
mai-23
juin-23
juil-23
aolt-23
sept-23
oct-23

nov-23

déc-23

Q
B

10% 20% 30% 40%

f G

Facebook

-24,6% +6,7%

2023 vs. 2022

2023 vs. 2022

70% 80% 90%

-14,2
2023 vs. 2022

Source : Collecte Alliance des audiences et sources de trafic | 20 titres — Périmétre constant | Evolution moyenne 2023 — 2022

100%

de visites par mois de la presss

Nombre de clics par service Google

300M *

Discover
250 M
200 M
o}
Search
100 M

50M O\O/O\O\o/o_o—o\o_o\o-—ofo"o—'o\o.—a_o__o——o—-o/o\o_.o
News

oM
Janv Févr Mars Avr Mai Juin Juil AoGt Sept Oct Nov Déc Janv Févr Mars Avr Mai Juin Juil AoGt Sept Oct Nov Déc

Visites en provenance de Facebook 24 6
- %
' (-]

60 56,0 M 57,1M

52,3 M 52,5 M
477M  470M
432M
45 40,5M 376 M
3a3m S67M '
28,6 M
30
15 I
0
Avr Mai Oct Nov Déc

Janv Févr Mars Juin Juil Aoat Sept

r =
Alliance

d'informatien

Moyenne globale Lsénérale




. . q I-.Allicml::te-|
l 5 M d'exemplaires par jour delapreste
| 4 Moyenne print + numén’que poénérale

PQN - Tableau de bord 2023

Diffusion stitres -|-1 '7% Trafic digital

+3,6%

+3,2% 30
25,4 M
23,5M 239M
+2,5% s 25M 230M 27M  99g9m 2V9M  213M  215M 20M oM
+2,2% ! !
+2,0% +1,9% 20
+1,6%
+1,2% +11% 15
+0,7%  +0,7%

H = 5
Janv Févr Mars Avr Mai Juin Juil Aot Sept Oct Nov Déc 0

Janv Févr Mars Avr Mai Juin Juil Aot Sept Oct Nov Déc

p La diffusion des quotidiens nationaux progresse, portée par le numérique. Les débuts et fins
d’années sont marqués par une actualité forte, qui impactent positivement la diffusion. On compte 8,2 milliards de visites en 2023 sur les sites et applis de PQN, soit 22,4M de visites p
moyenne par jour. La fréquentation recule vs. 2022 ou le trafic était porté par le début de la
guerre en Ukraine et les élections présidentielles et législatives. Un impact évident est lié aussi
au trafic issu des plateformes. Le trafic des supports mobiles représente 82% des visites
EVOLUTION DE LA DIFFUSION PAPIER ET NUMERIQUE - Janvier & Décembre 2023 toiEles)

1200000 REPARTITION DU TRAFIC DIGITAL

1100 000 M +7,1%
2023 VsS. 2022
26% sites fixes
1000000
. 0,
450 000 Papier GQA
10.1% Sites - 93% Applis mobiles
= o . .
400000 M 2023vs, 2022 74% sites mobiles o
lis
350 000 7% Applis tablettes
Janv Févr Mars Avr Mai Juin Juil Aoat Sept Oct Nov Déc

Source : ACPM DSH 2022/2023 (Hors presse 7¢ jour) — Evolution moyenne annuelle 2023 - 2022 12



PQRD - Tableau de bord 2023

-4,5<,

Avr Mai Juin Juil Aot Sept Oct Nov Déc
I -4,2% I -4,3%

-4,4%
-46%  -4,6% e -46% .
-5,0% 4,8% -5,0%

Diffusion sititres

Janv Févr Mars

I -3,5% I

-4,4% -4.2%

,O La diffusion numérique des quotidiens régionaux continue de progresser : +16,8% en 2023 contre
+14,3% en 2022. La diffusion papier souffre notamment d'une forte baisse du portage, qui perd 7,7
points par rapport a I'année passée.

EVOLUTION DE LA DIFFUSION PAPIER ET NUMERIQUE - Janvier & Décembre 2023

2850000 Papier

—_— 5

2700000

-8,2%

2023 Vs.2022

2550000

2400000

650000

600000 W

550000

+16,8%

500000

Janv Févr Mars Avr Mai Juin Juil Aoat Sept Oct Nov Déc

Source : ACPM DSH 2022/2023 (Hors presse 7¢ jour) — Evolution moyenne annuelle 2023 — 2022

d'exemplaires par jour dela prosss

d'informatien

I\/onenne print q9p numérique Lgénémle a

3,2

Trafic digital

30 27,2M
2 251M

w 235M 2BM o aam 241Mm 235M 247M 237M 234w
s 217M  220M
20

15

10

5

o

Janv Févr Mars Avr Mai Juin Juil Aot Sept Oct Nov Déc

On note 8,7 milliards de visites en 2023 sur les sites et applis de PQRD, soit 23,9 millions de p
visites en moyenne chaque jour, le trafic continue de progresser. Le trafic sur les sites fixes recule

de 39 points contrairement aux supports mobiles qui gagnent 23,8 points et génerent en
moyenne 20M de visites quotidiennes.

REPARTITION DU TRAFIC DIGITAL

88%

Sites 94% Applis mobiles

12%

Applis
6% Applis tablettes

r -1
Alliance

13



7¢™e jour - Tableau de bord 2023

-4,4-,

Diffusion 3zotitres

Févr Mars Avr Mai Juin Juil Aot Sept Oct Nov Déc Déc
I 305 I I -3,3% I
-3,9% -4,0%
-4,4% -4,4% ' -4,3%
o -4,7% 5 4o, -4,9% ° -4,9%
T -5,9%
-7,9%

Les abonnements numériques des titres du 7™ jour progressent de 15,5% en 2023 et représentent 24%

p de la diffusion (vs. 20% en 2022). Le portage et la vente au numéro demeurent les principaux canaux de
diffusion. Chaque semaine en print et numérique, la presse du dimanche diffuse 2,8M d'exemplaires. On
constate en juillet un fléchissement qui peut s'expliquer par la gréve du JDD.

EVOLUTION DE LA DIFFUSION PAPIER ET NUMERIQUE - Janvier & Décembre 2023

Papier

% _9,5%

2023 Vs.2022

2250000
2100000
1950000

1800000

850000
+12,2%
800000
750 000
700000

Janv Févr Mars Avr Mai Juin Juil Aoat Sept Oct Nov Déc

Source : ACPM DSH 2022/2023 — Evolution moyenne annuelle 2023 — 2022 — Hors « La Tribune Dimanche »

I-.Allicml::e-|
2 8 M exemplaires par jour delapreste
' Moyenne prlnt + numérique Lgénémle a

Canaux de diffusion

= ABOS NUMERIQUES
ABOS PORTES
TIERS NUMERIQUE

2%

= ABOS POSTES
= VENTES AU NUMERO
TIERS PAPIER

TOP1

Ouest-France Dim.
L'Equipe Dim.

Le Dauphiné Libéré Dim.
Sud Ouest Dim.

Le Progrés Dim.

Le Parisien Dim.

La Voix du Nord Lun.

Le Téléegramme Dim.

La Dépéche Dim.

Le JDD

DIFFUSION TOTALE
Moyenne par parution

395654
224275
187 045
178793
160 930
160 240
138 290
135 806
Nn2874

104 849

EVOLUTION DE LA DIFFUSION PORTEE, POSTEE ET DES VENTES AU NUMERO - 2023 vs. 2022

+10,0%

+6,3%

+5,0%

0,0%

-5,0%

-10,0%

-15,0%

-13,2%

Janv Févr

+7,4%

-14,2%

Mars Avr Mai Juin Juil Aolt

+2,5%

Abos postés

+6,0%

-11,0%

Ventes au numéro

Sept Oct Nov Déc

14
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2023 La revue de presse de I'année

Les actus marquantes de I'année et en fond, I'évolution de la diffusion des quotidiens

Attentat du pont de
Bir-Hakeim, Paris

. j . N . Adoption du projet de loi
Finale de la Coupe de L'Afrique marquée par de Fusillade & Bruxelles, Belgique P imming«;ti(JJn
France nombreux coups d’Etat

Assassinat de bominique Accord historique de la COP 28

L'Inde devignt le pays le plus po_upe du monde Bernard aux Emirats arabes unis sur les
peuplé du monde La mort de Nahel Merzouk féminine de football énergies fossiles
Séismes en Turquie et provoque des émeutes en France Début de la guerre Israél-
Syrie La Finlande dg:-viegt IleofiTZe’:lne Entrée en vigueur du décret de la o Ey;trlése en Vigielir(ggA) Hamas Le New York Times attaque
pays membre de I r du etde igital Services Ac ; feti
Affaire Palmade . loi MUPA sur la résiliation simplifiée . Records de chaleur en France OpenAl et MICI’.OSOft en justice
” . . . ~ ”
Février Avril Juin Aot Octobre Décembre

<
g

Janvier Mars Juillet Septembre Novembre

Election de Javier Milei en
Argentine

Adoption du projet de réforme Gréve au JDD contre la

I des retraites nomination de Geoffroy Lejeune
Forte mobilisation contre le Couronnement de Charles Il d la téte du journal

projet de réforme des retraites

Coupe du monde de rugby en

En Chine, Xi Jinping est réélu France

N .o président pour un troisieme Le gouvernement Elisabeth Borne
La Suéde prend la présidence du s Yy Sleen

Conseil de 'Union européenne Greve historique des
pour six mois scénaristes et\ olcteurs oux' Twitter devient « X » En France, I"dge dq départ a la
Etats-Unis face & l'usage de I'A retraite passe & 64 ans

Crues historiques dans le Pas-

Sommet du G7 & Hiroshima de-Calais.

Elections sénatoriales

Llrlande remporte le tournoi

Luiz Inécio Lula da Silva succede deSE R ¢

& Jair Bolsonaro pour présider le
Brésil

Lancement de « Bard », 'outil 1A

Lancement de ChatGPT-4 de Google Séisme historique au Maroc

Remplacement du Service

Cafeyn par Pass Press dans
I'offre Canal +

En fond : histogramme de la diffusion annuelle en volume | PQN & PQRD 15



Méthodologie

Les données de ce baromeétre sont
issues des déclarations OJD
2022/2023 des adhérents de
I'Alliance certifiés par 'ACPM. (cf.
liste ci-aprés).

Les données des titres de presse
quotidienne ne comprennent que
la diffusion semaine. La diffusion
7¢me jour est détaillée dans une
slide dédiée.

Les évolutions sont calculées par
rapport a 'année complete 2022.

les abonnements numeériques
correspondent & la  version
numeérique individuelle.

La  diffusion  numérique @ se
compose des versions numériques
individuelles et tiers.

Pour le trafic des sites et
applications, le périmétre est plus
restreint : seules 45 marques de
PQRD sont analysées. La PQN inclut
en plus le JDD et 20 Minutes. Le
trafic des sites se compose des
sites fixes et mobiles et de 'AMP. Le
trafic des applis des visites sur
applications mobiles et tablettes.

Titres PQN

Aujourd'hui en France
La Croix

Les Echos

L'Equipe

Le Figaro

L'Humanite
Libération

Le Monde

Titres PQRD

L'Aisne Nouvelle

L'Alsace

Le Berry Républicain

Le Bien Public

Centre Presse Le Journal de L'Aveyron
Centre Presse Poitiers
Charente Libre

Corse Matin

Le Courrier de I'Ouest

Le Courrier Picard

Le Dauphiné Libéré

La Dépéche du Midi

Dernieres Nouvelles d'Alsace
Dordogne Libre

L'Echo Républicain de Chartres
L'Eclair Pyrénées

L'Est Eclair

L'Est Républicain

L'Eveil de la Haute Loire
L'Indépendant

Le Journal de la Haute-Marne
Le Journal de Sabne-et-Loire
Le Journal du Centre
Libération Champagne

Le Maine Libre

Midi Libre

La Montagne

Nice Matin

Nord Littoral

La Nouvelle République

La Nouvelle République des Pyrénées
Ouest-France

Paris Normandie

Le Parisien

Le Petit Bleu d'Agen

Le Populaire du Centre

r -1
Alliance

dela presse

drinformation
générale

L -4

La Presse de la Manche
Presse Océan

Le Progres

La Provence

Le Quotidien de la Réunion et de I'Océan
Indien

Le Républicain Lorrain

La République des Pyrénées
La République du Centre
Sud Ouest

Le Télégramme

L'Union - L'Ardennais

Var Matin

La Voix du Nord

Vosges Matin

L'Yonne Républicaine
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Titres 7é™e jour

L'Alsace lundi

Aujourd'hui en France dimanche
Le Berry Républicain dimanche
Le Bien Public dimanche

Centre Presse Aveyron dimanche
Le Courrier de I'Ouest dimanche
Le Courrier Picard dimanche

Le Dauphiné Libérée dimanche

La Dépéche du dimanche
Dernieres Nouvelles d'Alsace - Lundi
L'Echo Républicain dimanche
L'Equipe dimanche

L'Est Républicain lundi
L'indépendant dimanche

Le Journal de Sadne-et-Loire dimanche

Le Journal du Centre dimanche
Le Journal du dimanche

Le Maine Libre dimanche

Midi Libre dimanche

La Montagne dimanche

Nice Matin dimanche

Nord Littoral lundi

La Nouvelle République du dimanche
OQuest-France dimanche

Paris Normandie dimanche

Le Parisien dimanche

Le Petit Bleu d'Agen dimanche
Le Populaire du Centre dimanche

La Presse de la Manche dimanche
Presse Océan dimanche

Le Progres dimanche

Le Républicain Lorrain lundi

La République du Centre dimanche
Sud Ouest dimanche

Le Télegramme dimanche

L'Union - L'Ardennais dimanche
Var Matin dimanche

La Voix du Nord lundi

Vosges Matin lundi
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Trafic PQN

Marque 20 Minutes

Marque Humanité

Marque La Croix

Marque Le Figaro

Marque Le Journal du dimanche
Marque Le Monde

Marque L'Equipe

Marque Les Echos

Marque Libération

Margue L'Opinion

Trafic PQRD

Marque Centre Presse

Marque Centre Presse Aveyron
Marque Charente Libre

Marque Corse Matin

Marque Courrier Picard

Marque Dernieres Nouvelles d'Alsace
Marque Journal de Sabne-et-Loire
Marque La Dépéche du Midi
Marque La Dordogne Libre

Marque La Montagne

Marque La Nouvelle République
Marqgue La Nouvelle République des Pyrénées
Marque La Provence

Marqgue La République des Pyrénées
Marque La République du Centre
Marque La Voix du Nord

Marque L'Aisne Nouvelle

Marque L'Alsace

Marque L'Ardennais

Marque Le Berry Républicain
Marque Le Bien Public

Marque Le Dauphiné Libéré

Marque Le Journal du Centre

Marqgue Le Parisien Aujourd'hui en France
Marque Le Populaire du Centre
Marque Le Progres

Marqgue Le Républicain Lorrain
Marque Le Télégramme
Marque L'Echo Républicain
Marque L'Est Eclair

Marque L'Est Républicain
Marque L'Eveil de la Haute Loire
Marqgue Libération champagne
Marque L'Indépendant

Marque L'Union - L'Ardennais
Marque L'Yonne Républicaine
Marque Midi Libre

Marque Nice Matin

Marque Nord Eclair

Marque Nord Littoral

Marque Ouest-France

Marque Paris Normandie
Marque Sud Ouest

Marque Var Matin

Marque Vosges Matin

Audiences

20 minutes

Le Berry Républicain

La Dépéche du Midi
L'Echos Républicain

Les Echos

L'Eveil de la Haute-Loire
Le Figaro

L'Humanité

Le Journal du Centre
Libération

La Montagne

La Nouvelle République
Ouest-France

Le Parisien

Le Populaire du Centre
La Provence

La République du Centre
Sud Ouest

Le Télégramme

L'Yonne Républicaine
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CONTACTS

Patricia PANZANI, Directrice Adjointe
p.panzani@alliancepresse.fr
0140 2113 65

Laura LAPLAINE, Chargée d’Etudes Economiques
l.laplaine@alliancepresse.fr
0140 2110 31
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