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Évolution par famille et canal de diffusion 2023  v s .  2022

PQN PQRD GLOBAL 
Semaine

7ème  
JOUR

GLOBAL 
Semaine + 7ème j

ABONNEMENTS PAPIER -8,8% -7,1% -7,3% -8,2% -7,3%

Abonnements postés -7,4% -3,0% -4,5% +2,5% -4,3%

Abonnements portés -10,4% -7,7% -7,9% -8,9% -7,9%

ABONNEMENTS NUMÉRIQUES +7,5% +17,8% +10,9% +15,5% +12,3%

VENTES AU NUMÉRO -11,4% -10,1% -10,4% -11,0% -10,2%

DIFFUSION PAR TIERS +1,4% -5,6% -2,1% -6,0% -3,3%

Tiers Numériques +4,2% +10,4% +6,6% -5,1% +2,5%

Tiers Papier -15,9% -23,3% -21,6% -9,1% -12,7%

TOTAL +1,7% -4,5% -2,6% -4,4% -3,5%

Rappel 2022 vs. 2021 +2,5% -4,2% -2,2% -3,4% -2,9%

4,7M  EX / JOUR 1,5M  EX / JOUR

V S .  2022

46,3M VISITES / J

V S .  2022

DIFFUSION TOTALE DONT ABOS NUMÉR IQUES TR AFIC DIGITAL

V S .  2022

Presse Quotidienne (P Q N  &  P Q RD  -  S e m ain e )

Alliance Chiffres clés en 2023 
Chiffres comparés à l’année 2022

2Source : ACPM DSH 2022/2023 – Moyenne de diffusion : 51 titres PQRD, 8 titres PQN, 39 titres 7ème jour

Poids des titres Alliance

Diffusion des titres de l’Alliance dans la diffusion de 
la Presse Payante Grand Public ACPM

85 %

M o b i l e  

15%

F i x e  

DI F F U S I O N T O T AL E DI F F U S I O N NU MÉ R I Q U E

63% 79%

Q<

Source : ACPM DSH 2022/2023 | 455 titres payants grand public – Diffusion individuelle (hors tiers) 

Titres Alliance
Autres titres

8 titres
PQN 51 titres

PQRD 39 titres
7ème JOUR



Alliance Évolution de la diffusion en 2023 

PQN

3

PQRD

Source : ACPM DSH 2022/2023 (Hors presse 7e jour) – Moyenne de diffusion | Évolutions mensuelles 2023 - 2022 

64%9%

7%

11%
8%

1%

ABOS NUMÉRIQUES ABOS POSTÉS

ABOS PORTÉS VENTES AU NUMÉRO

TIERS NUMÉRIQUE TIERS PAPIER

Évolution de la diffusion totale

+1,7%

La diffusion globale des quotidiens 
nationaux est positive, en hausse de 1,7% 
par rapport à 2022. Les abonnements 
numériques continuent de progresser et 
gagnent 3,5 points dans la part de la 
diffusion de la PQN (vs. 2022). Entre la 
diffusion papier et numérique, les 
quotidiens nationaux diffusent chaque jour 
1 490 000 exemplaires.

V S .  2 0 2 2

-4,5%

La diffusion totale des quotidiens régionaux 
et départementaux recule de 4,5%. Les 
abonnements numériques progressent et 
gagnent 3 points (vs. 2022) dans la part de 
la diffusion. Le portage demeure le canal 
principal de distribution de la famille et 
représente plus de la moitié de la diffusion. 
Au global la PQRD diffuse chaque jour sur 
l’ensemble du territoire 3 210 000 
exemplaires.

V S .  2 0 2 2

16%

8%

52%

20%

2% 2%

ABOS NUMÉRIQUES ABOS POSTÉS

ABOS PORTÉS VENTES AU NUMÉRO

TIERS NUMÉRIQUE TIERS PAPIER

Évolution globale 
2023 vs. 2022-2,6% 

+3,6%

+2,0%

+1,6%

+1,2% +1,1%

+0,7% +0,7%
+0,4%

+2,2%

+3,2%

+1,9%

+2,5%

Janv Févr Mars Avr Mai Juin Juil Août Sept Oct Nov Déc

-4,4%

-3,5%

-4,2%

-5,0%

-4,6% -4,6%
-4,2%

-4,8%
-4,6%

-5,0%

-4,4%
-4,3%

Janv Févr Mars Avr Mai Juin Juil Août Sept Oct Nov Déc



PQN PQRD

-11,4% -10,1%
2023 vs. 2022

4

2023 vs. 2022

Source : ACPM DSH 2022/2023 (Hors presse 7e jour) – Moyenne de diffusion | Évolutions mensuelles 2023 - 2022

Alliance Les ventes au numéro en 2023 

de la diffusion

11%
de la diffusion

20%

La vente au numéro est le canal le plus impacté par le 
déclin du papier. Selon l’étude Arcep, 62% des Français 
se sont rendus dans un point de vente presse en 2022 
et 42% d’entre eux ont acheté au moins un titre de 
presse*. Les enseignes de presse el les spécialistes 
indépendants sont les structures où la presse 
quotidienne se vend le mieux. Chaque jour 795 000 
quotidiens sont achetés en points de vente.

Ce qu’il faut retenir

Indépend
a

n
ts

3
Enseignes

p
resse

2
Kiosques

1

*Source : étude « Attentes des lecteurs de presse » | ARCEP, juin 2023

VENTES AU NUMÉRO 
M o y e n n e s  m e n su e l l e s  
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VENTES AU NUMÉRO
M o y e n n e s  m e n su e l l e s  

82 155

55 347

47 371

47 363

45 435

43 987

31 701

30 260

25 314

24 400

Ouest-France

L'Equipe

Le Progrès

Le Dauphiné Libéré

Aujourd'hui en France

Sud Ouest

Le Parisien

La Montagne

La Dépêche du Midi

La Nouvelle République

TOP 10

VENTES AU NUMÉRO
M o y e n n e  par  par u t io n

PQRD
PQN
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OÙ ACHÈTE-T-ON LE PLUS LA PQN ?
É t u de  A RC E P  –  J u in  2023

OÙ ACHÈTE-T-ON LE PLUS LA PQRD ?
É tude  ARC E P  –  J u in  2023

Évolution globale 
2023 vs. 2022-10,4% 



Répartition par type d’enseignes

France Messagerie Les points de vente en 2023

5

Évolution du chiffre d’affaires presse  2023 vs .  2022  

20 215

20 209

20 210

20 117
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20 153
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Points de vente actifs par mois

RÉPARTITION DU NOMBRE DE POINTS DE VENTE

RÉPARTITION DU LINÉAIRE DÉVELOPPÉ

Source : France Messagerie – Suivi du réseau des marchands de presse, Décembre 2023 | *Enseignes non-presse : GMS, pétroliers, enseignes culturelles | *Autres : Linéaires restreints type PVQ

66% 12%15% 8%

Réseau traditionnel

Autres

Enseignes presses

Enseignes non-presses

Réseau traditionnel

Autres

Enseignes presses

Enseignes non-presses

-427 -441 -559 -573 -587 -586 -710 -725 -814 -720 -697 -662

Réseau traditionnel : -4,7%

Autres : +1,9%

Enseignes presse : -1,8%

Enseignes non-presse : -1,2%

-1,9% 

58% 19%20% 3%

(GMS, pétroliers, enseignes culturelles)

(GMS, pétroliers, enseignes culturelles)

645 fermetures 
19 570 pdv actifs-3,3% 

2020

2021

2022

2023

En septembre le nombre de points de vente est passé sous la barre des 20 000. L’étude de France 
Messagerie nous précise que les spécialistes indépendants ont mieux résisté et en termes de CA (-1,9% vs -
4,7% sur le réseau traditionnel). Les enseignes non presse (GMS) ont également un CA en hausse.

Ce qu’il faut retenir
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Abos portés Abos postés

-8,8% -7,1%
2023 vs. 2022 2023 vs. 2022
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Alliance Les abonnements papier en 2023 

Source : ACPM DSH 2022/2023 (Hors presse 7e jour) – Moyenne de diffusion | Évolutions mensuelles 2023 - 2022

abonnés
16%

55% postés

Portage : 549 M d’exemplaires

Postage : 119 M d’exemplaires

670M 
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Abos portés Abos postés

PQRD
PQN

TOP 10

VOLUME DES ABONNEMENTS PAPIER
M o y e n n e  par  par u t io n

Évolution globale 
2023 vs. 2022-7,3% 

Avec un recul de 7,3% en 2023, la distribution par abonnement rencontre de nombreuses difficultés et 
perd du terrain. L’inflation et la hausse des tarifs ont probablement eu un impact sur l’évolution de 
l’abonnement. Le portage a plus souffert (-7,9%) du fait de la hausse des coûts de distribution et de la 
difficulté de recrutement des porteurs. 
La bascule des tournées de portage vers La Poste a une incidence positive sur les évolutions des 
exemplaires postés, qui chutent moins que le portage. Mais la qualité de cette distribution demeure un 
sujet majeur d’alerte au niveau des éditeurs. 

Ce qu’il faut retenir

ABONNEMENTS PAPIER
É v o lut ion s  m e nsue l l e s

ABONNEMENTS PAPIER
É v o lut ion s  m e nsue l l e s

Tiers : 2 M d’exemplaires

Volume papier 2 0 2 3  v s .  2 0 2 2  

d’exempl ai res  en 2023

NB : échelle de mesure différente NB : échelle de mesure différente

Diffusion Abonnés

abonnés
61%

86% portés

Diffusion Abonnés
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ABONNEMENTS NUMÉRIQUES
M o y e n n e s  m e n su e l l e s  
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+7,5%

En 2023, le numérique représente 35% de la diffusion des 
deux familles contre à peine 2% il y a 10 ans. La PQN a 
transformé 64% de son portefeuille en abonnés 
numériques. En moyenne chaque jour, 1,5 millions 
d’abonnements numériques sont diffusés.
Pour les abonnements numériques tiers, on observe à partir 
de l’été une baisse des volumes, probablement liée à la fin 
du partenariat Cafeyn x Canal+, remplacé par l’offre de 
Pass Presse (Prisma).

ABONNEMENTS NUMÉRIQUES
M o y e n n e s  m e n su e l l e s  
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+17,8%
2023 vs. 2022 2023 vs .2022

Source : ACPM DSH 2022/2023 (Hors presse 7e jour) – Moyenne de diffusion | Évolutions mensuelles 2023 - 2022
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Alliance Les abonnements numériques en 2023 

de la diffusion
64%

de la diffusion
16%

Ce qu’il faut retenir

PQRD
PQN

TOP 10

VOLUME DES ABONNEMENTS NUMÉRIQUES 
M o y e n n e  par  par u t io n

Évolution globale 
2023 vs. 2022+10,9% 

ÉVOLUTIONS DES ABONNEMENTS
Indiv iduels  vs .  t ie rs

-15,0%

-5,0%

+5,0%

+15,0%

+25,0%

J F M A M J J A S O N D

ÉVOLUTION DES ABONNEMENTS
Indiv iduels  vs .  t ie rs
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NUMÉRIQ
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E
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GLOBA
L

Source : ACPM à périmètre constant – Moyenne de diffusion annuelle sans neutralisation – Diffusion individuelle (hors tiers) 

Alliance La presse continue d’être appétente
Évolution des abonnements individuels sur 10 ans – Moyenne par jour

8

Les abonnements individuels (papier + numérique) ont progressé de 8,1% en 10 ans, ils représentent 78% de la diffusion de la presse quotidienne vs. 59% en 2014. 
Jusqu’en 2021 la progression des abonnements numériques a compensé la perte des abonnements papier, mais on note un léger tassement depuis 2022.

88 241
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Alliance Le numérique continue de gagner du terrain

Source : ACPM 2019-2023 – Moyenne de diffusion sans neutralisation 9
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97,2%

86,5%

83,8%
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61,4%

45,4%

38,2%

32,9%

24,4%

TOP 
10

TOP 
10 ÉVOLUTION DES ABONNEMENTS NUMÉRIQUES SUR 5 ANS -  201 9  à  2023  |  B ase  1 00
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Début de la 
guerre Israël-

Hamas

6 212 597

5 779 598

5 556 403

5 393 138

3 042 748

2 848 544

2 720 780

2 165 597

1 598 206

1 434 956

1 293 437

1 073 935

854 149

840 120

813 768

801 230

751 791

471 601

471 023

396 860

88%

12%

Trafic digital des sites & applis

69%

31%

2022 2023

10Source : ACPM DSH 2022/2023 – Trafic des sites : sites fixes + sites mobiles + AMP | Évolution moyenne 2023 – 2022 

Alliance Le trafic des sites & applis en 2023 

PQN PQRD

PQRDPQN

PQRD PQN

Un trafic de plus en plus mobile

Sites fixes + mobiles

Applications mobiles + tablettes

82% 88%

mobile mobile

TOP 20 VISITES DE SITES & APPLIS  M o y e n n e  par  jo u r

Le trafic des sites perd 2,2%, notamment en 
raison de la chute du trafic issu de Facebook, qui 
met moins en avant les contenus d’information. 
Ce retrait est d’autant plus important que les sites 
dépendants de ces plateformes.
La slide suivante apporte un éclairage 
supplémentaire sur l’origine du trafic à partir d’un 
panel de 20 sites de l’Alliance.

Ce qu’il faut retenir

Évolution globale 
2023 vs. 2022-2,2% 

Début de la guerre 
en Ukraine

Réforme des 
retraites

Coupe du 
monde de

football

Nouveau 
gouvernement
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-24,6% 

Répartition du trafic par source

11Source : Collecte Alliance des audiences et sources de trafic | 20 titres – Périmètre constant | Évolution moyenne 2023 – 2022

Alliance Audiences & sources de trafic en 2023
Panel de 20 sites - Déclaratif Alliance

Nombre de clics par service Google

Visites en provenance de Facebook

2023 vs 2022

Facebook Google Direct & autres canaux

Search
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

janv-22

févr-22

mars-22

avr-22

mai-22

juin-22

juil-22

août-22

sept-22

oct-22

nov-22

déc-22

janv-23

févr-23

mars-23

avr-23

mai-23

juin-23

juil-23

août-23

sept-23

oct-23

nov-23

déc-23

-24,6%
2023 vs. 2022 
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Diffusion | 8 titres Trafic digital | 10 marques

La diffusion des quotidiens nationaux progresse, portée par le numérique. Les débuts et fins 
d’années sont marqués par une actualité forte, qui impactent positivement la diffusion.

+7,1% 
2023 VS. 2022

PQN - Tableau de bord 2023

12Source : ACPM DSH 2022/2023 (Hors presse 7e jour) – Évolution moyenne annuelle 2023 – 2022

RÉPARTITION DU TRAFIC DIGITAL

ÉVOLUTION DE LA DIFFUSION PAPIER ET NUMÉRIQUE – Janvier à Décembre 2023

-10,1% 
2023 VS. 2022

69% 
Sites 

31% 
Applis

26% Sites fixes
-20,7% vs. 2022

74% Sites mobiles
-6,3% vs. 2022

93% Applis mobiles
+2,4% vs. 2022

7% Applis tablettes
-10,6% vs. 2022

On compte 8,2 milliards de visites en 2023 sur les sites et applis de PQN, soit 22,4M de visites 
moyenne par jour. La fréquentation recule vs. 2022 où le trafic était porté par le début de la 
guerre en Ukraine et les élections présidentielles et législatives. Un impact évident est lié aussi 
au trafic issu des plateformes. Le trafic des supports mobiles représente 82% des visites 
totales.

d’exemplaires par jour
Moyenne print + numérique1,5M 

M o y e n n e  /  jo u r  
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Diffusion | 51 titres Trafic digital | 45 marques

La diffusion numérique des quotidiens régionaux continue de progresser : +16,8% en 2023 contre 
+14,3% en 2022. La diffusion papier souffre notamment d’une forte baisse du portage, qui perd 7,7 
points par rapport à l’année passée.

+16,8% 
2023 VS. 2022

PQRD - Tableau de bord 2023

13Source : ACPM DSH 2022/2023 (Hors presse 7e jour) – Évolution moyenne annuelle 2023 – 2022

RÉPARTITION DU TRAFIC DIGITAL

ÉVOLUTION DE LA DIFFUSION PAPIER ET NUMÉRIQUE – Janvier à Décembre 2023

-8,2% 
2023 VS. 2022

88% 
Sites 

12% 
Applis

14% Sites fixes
-39,0% vs. 2022

86% Sites mobiles
+22,6% vs. 2022

94% Applis mobiles
+1,2% vs. 2022

6% Applis tablettes
+21,9% vs. 2022

On note 8,7 milliards de visites en 2023 sur les sites et applis de PQRD, soit 23,9 millions de 
visites en moyenne chaque jour, le trafic continue de progresser. Le trafic sur les sites fixes recule 
de 39 points contrairement aux supports mobiles qui gagnent 23,8 points et génèrent en 
moyenne 20M de visites quotidiennes.

d’exemplaires par jour
Moyenne print + numérique3,2M 

M o y e n n e  /  jo u r  



Source : ACPM DSH 2022/2023 – Évolution moyenne annuelle 2023 – 2022 – Hors « La Tribune Dimanche » 14
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Le JDD

TOP 10
DIFFUSION TOTALE
M o y e n n e  par  par u t io n

7ème jour - Tableau de bord 2023
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Diffusion | 39 titres

Les abonnements numériques des titres du 7ème jour progressent de 15,5% en 2023 et représentent 24% 
de la diffusion (vs. 20% en 2022). Le portage et la vente au numéro demeurent les principaux canaux de 
diffusion. Chaque semaine en print et numérique, la presse du dimanche diffuse 2,8M d’exemplaires. On 
constate en juillet un fléchissement qui peut s’expliquer par la grève du JDD.

+12,2% 
2023 VS. 2022

ÉVOLUTION DE LA DIFFUSION PAPIER ET NUMÉRIQUE – Janvier à Décembre 2023

-9,5% 
2023 VS. 2022

Canaux de diffusion 

exemplaires par jour
Moyenne print + numérique2,8M 

+6,3%
+7,4%

+2,6%

-5,7%

+6,0%

-8,1%
-10,0%

-13,2%

-9,2%

-14,2%

-9,3%

-15,0%

-10,0%

-5,0%

0,0%

+5,0%

+10,0%

Janv Févr Mars Avr Mai Juin Juil Août Sept Oct Nov Déc

-11,0%
Ventes au numéro

+2,5%
Abos postés

-8,9%
Abos portés

ÉVOLUTION DE LA DIFFUSION PORTÉE, POSTÉE ET DES VENTES AU NUMÉRO - 2023 vs. 2022



15

NovembreJanvier

Décembre

Mai

Avril Juin Février

Mars

Octobre

Juillet

Août

Septembre

2023 La revue de presse de l’année
Les actus marquantes de l’année et en fond, l’évolution de la diffusion des quotidiens

Séismes en Turquie et 
Syrie 

Affaire Palmade

Forte mobilisation contre le 
projet de réforme des retraites

La Suède prend la présidence du 
Conseil de l'Union européenne 

pour six mois

Luiz Inácio Lula da Silva succède 
à Jair Bolsonaro pour présider le 

Brésil

Adoption du projet de réforme 
des retraites

En Chine, Xi Jinping est réélu 
président pour un troisième 

mandat

L'Irlande remporte le tournoi 
des Six Nations

Lancement de ChatGPT-4

Couronnement de Charles III

Sommet du G7 à Hiroshima

Grève historique des 
scénaristes et acteurs aux 

Etats-Unis face à l’usage de l’IA

Finale de la Coupe de 
France

L’Inde devient le pays le plus 
peuplé du monde

La Finlande devient le 31ème 
pays membre de l’OTAN

La mort de Nahel Merzouk 
provoque des émeutes en France

Entrée en vigueur du décret de la 
loi MUPA sur la résiliation simplifiée

Grève au JDD contre la 
nomination de Geoffroy Lejeune 

à la tête du journal

Le gouvernement Élisabeth Borne 
est remanié

Twitter devient « X »

Lancement de « Bard », l’outil IA 
de Google

Coupe du monde de rugby en 
France

Élections sénatoriales

En France, l’'âge de départ à la 
retraite passe à 64 ans

Séisme historique au Maroc

Remplacement du Service 
Cafeyn par Pass Press dans 

l’offre Canal +

Élection de Javier Milei en 
Argentine

Crues historiques dans le Pas-
de-Calais.

L’Afrique marquée par de 
nombreux coups d’État 

Coupe du monde 
féminine de football

Entrée en vigueur du 
Digital Services Act (DSA)

Fusillade à Bruxelles, Belgique

Assassinat de Dominique 
Bernard

Début de la guerre Israël-
Hamas

Records de chaleur en France

Attentat du pont de 
Bir-Hakeim, Paris

Adoption du projet de loi 
immigration

Accord historique de la COP 28 
aux Émirats arabes unis sur les 

énergies fossiles

Le New York Times attaque 
OpenAI et Microsoft en justice

En fond : histogramme de la diffusion annuelle en volume | PQN & PQRD



L'Aisne Nouvelle

L'Alsace

Le Berry Républicain

Le Bien Public

Centre Presse Le Journal de L'Aveyron

Centre Presse Poitiers

Charente Libre

Corse Matin

Le Courrier de l'Ouest

Le Courrier Picard

Le Dauphiné Libéré

La Dépêche du Midi

Dernières Nouvelles d'Alsace

Dordogne Libre

L'Écho Républicain de Chartres

L'Éclair Pyrénées

L'Est Éclair

L'Est Républicain

L'Éveil de la Haute Loire

L'Indépendant

Le Journal de la Haute-Marne

Le Journal de Saône-et-Loire

Le Journal du Centre

Libération Champagne

Le Maine Libre

Midi Libre

La Montagne

Nice Matin

Nord Littoral

La Nouvelle République

La Nouvelle République des Pyrénées

Ouest-France

Paris Normandie

Le Parisien

Le Petit Bleu d'Agen

Le Populaire du Centre

La Presse de la Manche

Presse Océan

Le Progrès

La Provence

Le Quotidien de la Réunion et de l'Océan 
Indien

Le Républicain Lorrain

La République des Pyrénées

La République du Centre

Sud Ouest

Le Télégramme

L'Union - L'Ardennais

Var Matin

La Voix du Nord

Vosges Matin

L'Yonne Républicaine

Aujourd'hui en France

La Croix

Les Échos

L'Équipe

Le Figaro

L'Humanité

Libération

Le Monde

Titres PQN 
8 TITRES

Titres PQRD
51 TITRES

Les données de ce baromètre sont 
issues des déclarations OJD 
2022/2023 des adhérents de 
l’Alliance certifiés par l’ACPM. (cf. 
liste ci-après). 

Les données des titres de presse 
quotidienne ne comprennent que 
la diffusion semaine. La diffusion 
7ème jour est détaillée dans une 
slide dédiée. 

Les évolutions sont calculées par 
rapport à l’année complète 2022.

Les abonnements numériques 
correspondent à la version 
numérique individuelle.
La diffusion numérique se 
compose des versions numériques 
individuelles et tiers.

Pour le trafic des sites et 
applications, le périmètre est plus 
restreint : seules 45 marques de 
PQRD sont analysées. La PQN inclut 
en plus le JDD et 20 Minutes. Le 
trafic des sites se compose des 
sites fixes et mobiles et de l’AMP. Le 
trafic des applis des visites sur 
applications mobiles et tablettes.

Méthodologie
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L'Alsace lundi

Aujourd'hui en France dimanche

Le Berry Républicain dimanche

Le Bien Public dimanche

Centre Presse Aveyron dimanche

Le Courrier de l'Ouest dimanche

Le Courrier Picard dimanche

Le Dauphiné Libéré dimanche

La Dépêche du dimanche

Dernières Nouvelles d'Alsace - Lundi

L'Écho Républicain dimanche

L'Équipe dimanche

L'Est Républicain lundi

L'indépendant dimanche

Le Journal de Saône-et-Loire dimanche

Le Journal du Centre dimanche

Le Journal du dimanche

Le Maine Libre dimanche

Midi Libre dimanche

La Montagne dimanche

Nice Matin dimanche

Nord Littoral lundi

La Nouvelle République du dimanche

Ouest-France dimanche

Paris Normandie dimanche

Le Parisien dimanche

Le Petit Bleu d'Agen dimanche

Le Populaire du Centre dimanche

La Presse de la Manche dimanche

Presse Océan dimanche

Le Progrès dimanche

Le Républicain Lorrain lundi

La République du Centre dimanche

Sud Ouest dimanche

Le Télégramme dimanche

L'Union - L'Ardennais dimanche

Var Matin dimanche

La Voix du Nord lundi

Vosges Matin lundi

Titres 7ème jour 
39  TITRES
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Marque 20 Minutes

Marque Humanité

Marque La Croix

Marque Le Figaro

Marque Le Journal du dimanche

Marque Le Monde

Marque L’Équipe
Marque Les Échos

Marque Libération

Marque L'Opinion

Trafic PQN 
10 MARQUES

Marque Centre Presse

Marque Centre Presse Aveyron

Marque Charente Libre

Marque Corse Matin

Marque Courrier Picard

Marque Dernières Nouvelles d'Alsace

Marque Journal de Saône-et-Loire

Marque La Dépêche du Midi

Marque La Dordogne Libre

Marque La Montagne

Marque La Nouvelle République

Marque La Nouvelle République des Pyrénées

Marque La Provence

Marque La République des Pyrénées

Marque La République du Centre

Marque La Voix du Nord

Marque L'Aisne Nouvelle

Marque L'Alsace

Marque L'Ardennais

Marque Le Berry Républicain

Marque Le Bien Public

Marque Le Dauphiné Libéré

Marque Le Journal du Centre

Marque Le Parisien Aujourd'hui en France

Marque Le Populaire du Centre

Marque Le Progrès

Marque Le Républicain Lorrain

Marque Le Télégramme

Marque L'Écho Républicain

Marque L'Est Éclair

Marque L'Est Républicain

Marque L'Éveil de la Haute Loire

Marque Libération champagne

Marque L'Indépendant

Marque L'Union - L'Ardennais

Marque L'Yonne Républicaine

Marque Midi Libre

Marque Nice Matin

Marque Nord Éclair

Marque Nord Littoral

Marque Ouest-France

Marque Paris Normandie

Marque Sud Ouest

Marque Var Matin

Marque Vosges Matin

Trafic PQRD 
45 MARQUES

Audiences 
20 SITES

20 minutes

Le Berry Républicain

La Dépêche du Midi

L’Échos Républicain
Les Échos

L’Éveil de la Haute-Loire

Le Figaro

L’Humanité
Le Journal du Centre

Libération

La Montagne

La Nouvelle République

Ouest-France

Le Parisien

Le Populaire du Centre

La Provence

La République du Centre

Sud Ouest

Le Télégramme

L’Yonne Républicaine
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